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Was ist Social Media?
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aber naturlich gibt es noch viel mehr ...
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1. Fazit:

Fur Jugendliche ist das Internet = Soziales Netzwerk
Soziale Netze # das Internet der Jugendlichen




1,5. Fazit:

Das Internet von heute ist (a)sozial




Social Media und nachhaltige Entwicklung

Funktionsprinzipien Sozialer Medien

. Voyerismus

. Aufmerksamkeit
. Selbstdarstellung
. Zeitvertreib

. Vorteile (materiell)
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. Kommunikation

29.04.2015 8




Social Media und nachhaltige Entwicklung

Spielerische Zugange - ,,Gamifikation*
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Spielerische Zugange - ,,Gamifikation*

JETZT HAKEN TAUSCHEN SCHILDKROTEN RETTEN [ Py

Schildkrotenretter
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Spielerische Zugange - ,,Gamifikation*

JETZT HAKEN TAUSCHEN | SCHILDKRGTEN RETTEN

By ==
TR0 7 ZUM AKTUELLEN HAKEN |+ HaKBNNR: | b
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Spielerische Zugange - ,,Gamifikation*

Weg-Tracking

24 km
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kleiner Exkurs




Social Media und nachhaltige Entwicklung

Transparenz

IIIIIIIIIIIICODECHECK._INFO So geht's  Produkt erfassen  Login v

Kosmetik Lebensmittel Haushalt Baby, Kind Mehr News

Produkte checken und gesund einkaufen.

Bewertungen und Informationen von

OKOSTEST WWF - @sunD

Fir seine Produktinformationen greift Codecheck.info auf renommierte Experten zurick:
Deren von der Industrie unabhangigen Organisationen sind schon lange und international
tatig oder stehen als staatliche Institutionen unter standiger Aufsicht. Momentan arbeitet
Codecheck.info mit Informationspartnern aus folgenden Feldern: Kosmetische
Inhaltsstoffe, hormonell wirksame Inhaltsstoffe, E-Nummern, Label/Gltesiegel, Nahrwerte
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Transparenz

Swegreen-

Wir finden die guten Produkte aus 180 Shops. P

DAMENMODE HERRENMODE KINDER & BABIES WOHNEN & LEBEN ELEKTRONIK SELBSTGEMACHTES  SALE

,Einfach umweltbewusst und fair einkaufen™ — Mit der WeGreen Nachhaltigkeitsampel
kann man die Nachhaltigkeit von 4 Millionen Produkten aus 180 Shops vergleichen.
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Transparenz

LIBERTY

&i? JANIMALS Home Und so funktioniert's Die App Uber Animals' Liberty Spenden

ANIMALS' LIBERTY

Wer macht was?

Unser Ziel ist Transparenzl Und so gibt die Datenbank Auskunft dariber, \A‘\(

welche Hersteller und deren Produkte - direkt oder aufgrund einer \ \‘k
Verbindung zu einem anderen Unternehmen - unsere Tierschutz- /4

—Kiiterien nicht erfiillen und welche Alternativen es dazu qibt,

Die Datenbank gibt Verbrauchern Auskunft dartber, welche
Hersteller und deren Produkte - direkt oder aufgrund einer Verbindung zu einem
anderen Unternehmen Tierschutz-Kriterien nicht erftllen und welche Alternativen es
dazu gibt.
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Transparenz

Mit der ToxFox-App haben Sie die Moglichkeit, Pflegeprodukte
direkt im Laden auf hormonell wirksame Inhaltsstoffe zu Gberprifen. Einfach scannen
und Auskunft erhalten!
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2. Fazit:

Die digitale Welt von heute ist ein transparentes Netz




Aber was ist mit Kolaboration?
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Zusammenarbeit / Gruppenorganisation

- ‘ gpenpatiion

@WORDPRESS W) ki a

29.04.2015 20




Social Media und nachhaltige Entwicklung

Intuitive Zusammenarbeit

@ Boards pel @ rellor

@Bl.nongrupp. Kartoffelkombinat 7y @ Private

>> WILLKOMMEN << unzugeordnet / zu diskutieren in Bearbeitung erledigt (in Kiirze archivieren) erledigt (aber hier lassen)
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3. Fazit:

Die (sozialen) Werkzeuge sind da




Social Media und nachhaltige Entwicklung

Letzte Worte: Privatsphare

70% sucht Rat und Unterstitzung bei der Einstellung ihrer Privatsphare:42% haben
einen Freund oder erfahrenen Berater hinzugezogen, 41% die Eltern, 37% Geschwister
oder Cousins.und immerhin 13% haben eine Webseite befragt, 9% den Lehrer gefragt
und 3% eine weitere Person.Die Jugendlichen sind also durchaus auf die Untersttzung
der Primitiven, der nie “"Digital-Natives-Gewesenen”, der Eltern, angewiesen.
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Weitere Infoquellen

Liste der wichtigsten Social Media und Online Marketing Studien:

Sicht des 19-jahrigen Andrew Watts auf Soziale Netzwerke:

https://medium.com/backchannel/a-teenagers-view-on-social-media-1df945c09ac6
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